
Контент-маркетинг стал одним из основных
направлений интернет-маркетинга. Поэтому
тексты — это основа для продвижения

Поиск релевантных страниц, на которых можно
купить ссылки, с помощью команд Яндекса и
Google.

Создание сайта на бесплатном хостинге narod.ru.
Чем он может быть полезен для начинающего
вебмастера.

Рассмотрим зарубежный аукцион сайтов
Flippa.com и сравним его с отечественными
аукционами по основным параметрам.
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Какие типы сайтов бывают — полная
классификация с примерами
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Сайт — это набор страниц в интернете, позволяющий пользователю получить
определённую информацию, либо осуществить действие — например, заказать
товар и услугу. Состоит из одной либо нескольких логически связанных между
собой страниц, объединенных дизайном, общей тематикой и гиперссылками.

Для создания интернет-ресурсов используются специальные технологии,
определяющие как внешний вид, так и внутреннюю структуру. Оформление и
наполнение каждой веб-площадки подбирается индивидуально и зависит от
выбранной тематики и назначения. Давайте рассмотрим, какие сайты бывают, в чем
их отличия и в каких целях они используются.
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2 Выводы

Принципы классификации сайтов
Сайты могут различаться между собой по многим параметрам, поэтому пока не
существует единой классификации. Эксперты разделяют сайты по наиболее
значимым признакам, например, по тематике, структуре, дизайну, способу и цели
создания.

Если интернет-ресурс посвящён одной теме, его называют узкотематическим,
если же он охватывает широкий круг проблем — общим. В зависимости от
ориентированности на получение прибыли различают коммерческие и
некоммерческие сайты, а по количеству страниц – одностраничные и
многостраничные.

По доступности интернет-площадки делятся на три категории:

открытые – предоставляющие информацию каждому желающему ее
получить;

полузакрытые – с ограниченным доступом, требующие предварительной
регистрации;

закрытые – с доступом по паролю, открытые для узкого круга лиц
(студенческие, военные, служебные и пр.).

Также сайты разделяют по типу загрузки, если он хранится в готовом виде в
файловой системе сервера, то он статический. Если же его страницы
генерируются в ходе пользовательских запросов на основе загруженных баз
данных, то динамический.

В зависимости от круга поставленных задач, выбирается тип сайта и составляется
план его внутренней структуры. От способа разработки в большой степени зависит
скорость продвижения веб-ресурса в поисковиках.

Коммерческие сайты
Сайты коммерческой направленности служат для получения прибыли за счёт
продажи товаров и услуг либо их рекламы. Они различаются по структуре,
наполнению и другим параметрам. Визитки, лендинги, промо-сайты, портфолио и
витрины относятся к простым сайтам с упрощенной структурой и простым
набором функций. Интернет-магазины, сайты услуг, а также корпоративные сайты
являются более продвинутыми веб-ресурсами с расширенными возможностями.

Интернет-магазины
Интернет-магазин представляет собой сайт со сложным функционалом,
предназначенный для продажи товаров или услуг. Содержит иллюстрированный
каталог с описанием продуктов, опцию выбора способа оплаты и корзину с
товарами.

Главные задачи интернет-магазина – это показать весь ассортимент продукции и
облегчить покупателю процедуру её приобретения. Чем проще оформить покупку,
тем больше клиентов ресурс сможет привлечь.

Преимущества интернет-магазина для пользователя:

возможность купить продукт в несколько кликов;

богатый ассортимент,

круглосуточная доступность;

наглядность, возможность сравнить товары между собой.

Преимущества для владельца интернет-магазина:

возможность размещения неограниченного количества товара;

широкий охват аудитории;

меньшие затраты по сравнению с реальным магазином.

Единственный недостаток интернет-магазина – изделия нельзя увидеть и
протестировать. Однако эта проблема сейчас часто решается функцией примерки
при курьерской доставке и возможности бесплатно вернуть товар.

Для таких площадок не существует географической привязки, но в ряде случаев
необходимо учитывать наличие у магазина региональных офисов и прямых
номеров телефонов.

Интернет-магазин посуды.

Сайты услуг
Такие сайты содержат сведения о предоставляемых услугах – юридических,
парикмахерских, репетиторских и т.д. Зачастую такие порталы имеют форму
заказа, общие и региональные номера телефонов и другие контактные данные.

Типичный представитель сайта услуг – портал «Правовед».

Сайты услуг подходят для многих направлений бизнеса, в частности, для
строительных и клининговых компаний, а также для аренды оборудования,
доставки еды и др.

Сайт клининговой фирмы, предлагающей услуги по уборке помещений.

Корпоративные порталы
Корпоративный сайт – многофункциональный ресурс, назначением которого
является предоставление сведений о компании, ее товарах или услугах.
Информирует клиента о направлении бизнеса и преимуществах обращения именно
в эту фирму, выделяет сильные стороны предлагаемой продукции.

От сайта-визитки отличается более сложным дизайном, расширенным
информационным наполнением и наличием множества дополнительных опций и
инструментов (калькуляторы, вспомогательные средства выбора продукта,
коммуникационные сервисы и пр.). Обеспечивает обратную связь с клиентом и
позволяет сотрудникам взаимодействовать между собой.

Корпоративный сайт можно совершенствовать до бесконечности и дополнять его
новым функционалом. Крупный и качественный ресурс называют порталом.

Корпоративный сайт строительной компании, предлагающей товары и услуги для обустройства домов.

Простые

Сайт-визитка
Сайт-визитка отличается лаконичным дизайном, состоит из одной или нескольких
страниц и содержит краткие сведения о своем владельце. Основные разделы,
которые обычно присутствуют на нем: «О компании», «Продукция или услуги»,
«Прайс-лист» и «Контакты». Такие проекты обычно создаются быстро и с
минимальными вложениями. Они подходят для компаний и частных лиц,
желающих разместить в интернете информацию о себе и своих услугах. Сайты-
визитки позволяют привлекать внимание целевой аудитории и способствуют
развитию бизнеса.

К их недостаткам относится маленький объем информации и бедный функционал.
К тому же такие сайты сложно продвигать в поисковых системах.

Сайт-визитка туристической компании «Нефертити».

Лендинг
Лендинг (landing page) – одностраничный ресурс, созданный для рекламы какого-
либо продукта. Содержит качественные фото и ключевую информацию о товаре
или услуге с описанием преимуществ и призывом оформить заказ. Его главной
целью является вызвать у потенциального покупателя интерес к продукту и
мотивировать его на совершение покупки. Вот пара примеров, как делать не нужно
— 1 и 2.

Одностраничник быстро загружается, обладает удобным интерфейсом и позволяет
быстро воспользоваться предложением.

Узкая направленность сайта является его главным преимуществом, но и
недостатком одновременно. Это обеспечивает высокую конверсию (привлекает
пользователей, заинтересованных в предложенном товаре/услуге), но также
накладывает ограничение на ассортимент. При появлении нового товара или
услуги потребуется создание второго лендинга либо переформатирование самого
ресурса. Многие бизнесмены, владеющие интернет-магазинами, создают лендинги
для ходовых продуктов, используют их в качестве вспомогательных бизнес-
инструментов, позволяющих получать дополнительный доход.

Лендинг для оформления кредита.

Портфолио
Портфолио-галерея представляет собой презентацию работ компании или
специалиста и создаётся, чтобы показать опыт и мастерство. Часто используется
фотографами, дизайнерами, веб-мастерами и художниками для наглядного
представления своих работ онлайн. Такие сайты отличаются нестандартным
дизайном, который привлекает внимание и помогает находить новых клиентов. Для
оформления обычных сайтов такой дизайн обычно не подходит, но для эффектной
презентации является оптимальным вариантом. Портфолио служит
самостоятельным средством раскрутки и позволяет работать, не отдавая
посредникам и биржам часть своего дохода.

Портфолио выполненных работ дизайн-студии.

Промо-сайт
Промо-сайт – это интернет-ресурс, созданный с целью продвижения основного
сайта компании, какого-либо конкретного продукта или товарной группы. Обычно
содержит много фотографий, видео и интерактивного материала и выполнен в
нестандартном дизайне.

Часто компании создают несколько промо-сайтов для эффективной рекламы
отдельного товара или услуги.

Промо-сайт хлебопекарной компании для рекламы хлебобулочных изделий.

Сайт-витрина
Сайт-витрина представляет собой электронный каталог товаров с описанием
основных характеристик и иллюстрированными изображениями. В отличие от
интернет-магазина, она не предусматривает непосредственной возможности
совершить оплату и купить товар. Здесь пользователь может лишь отправить
запрос на покупку продукта и оставить свои контакты. Клиент в режиме онлайн
выбирает товар, а платит и забирает покупку – в реальном магазине.

Такие сайты наглядно представляют товар, способствуют повышению
узнаваемости бренда и увеличению лояльности аудитории. Являются хорошей
площадкой для рекламы, служат для привлечения пользователей и мотивируют их
на совершение покупки. Подходят для представления новой продукции и
различных предложений с акцентом на выгоду для клиента.

Сайт-витрина компании, продающей кухни.

Информационные сайты
Информационный сайт состоит из множества статей на узкую или широкую тему.
Обычно разделён на рубрики и категории и может содержать полезные сведения,
советы, новости, обзоры или авторские заметки и личный опыт. Такой сайт
помогает получить нужную информацию, решить проблему читателя либо
развлечь.

На его страницах размещаются объемные статьи и короткие тексты, часто с
фотографиями и видео. Часто предусматривается возможность подписки на
обновления, получения оповещений о выходе нового контента, комментарии,
кнопки репоста в социальные сети.

Информационные сайты могут иметь совершенно разный дизайн, направленность
и целевую аудиторию.

В отличие от коммерческих ресурсов, инфосайты напрямую не ориентированы на
получение прибыли и перед ними не стоит задача побудить пользователя прямо
сейчас заплатить деньги и сделать покупку. На них отсутствует корзина, кнопка
«купить» и прочие торговые атрибуты, но могут использоваться другие способы
монетизации.

Кроме того, информационные сайты бывают дополнением к коммерческим
порталам. Они создаются для повышения лояльности и привлечения
потенциальных покупателей.

Новостные ресурсы
Новостные сайты информируют о событиях, произошедших в мире, стране,
отдельном регионе или населенном пункте. Обычно они содержат короткие
тексты, актуальность которых сохраняется в течение ограниченного времени.
Такие ресурсы собирают событийный трафик и требуют регулярного наполнения
свежей информацией.

В зависимости от охвата новостей, они бывают:

узкотематические – информирующие о новостях в какой-либо отдельной
области: сфере недвижимости, строительстве, на финансовом рынке и пр.;

с широкой тематикой – освещающие события в различных областях, от
политики и экономики до науки, спорта и модных тенденций.

Новостники различаются также по способу сбора информации:

публикация новостей пользователями, которым стало известно о каком-
либо произошедшем событии;

автоматический поиск и размещение информации самим ресурсом;

подбор и публикация текстов редакторами портала – в переписанном виде
либо в оригинале, со ссылкой на источник;

смешанного типа, с поиском новостей модераторами и читателями.

Последний вариант считается оптимальным, поскольку помимо текстов,
подготовленных сотрудниками издания, публикуются новости, предложенные
пользователями, что позволяет увеличить регулярность обновлений. Новости
пользователей при этом предварительно модерируются: отсеиваются фейки и
исправляются ошибки в текстах.

Российский новостной портал РИА-НОВОСТИ.

Статейники
Статейники содержат большое количество текстов определенной тематики. Для их
продвижения требуется регулярное размещение качественного контента,
оптимизированного под поисковики. Трафик зависит от количества статей, их
качества и использованных методов оптимизации. При желании такие сайты
можно монетизировать с помощью партнерских программ и контекстной рекламы.

Сайт для садоводов с полезной информацией и советами по правильному уходу за садовыми

растениями.

Блоги
Блог представляет собой ленту постов, где пользователи могут оставлять
комментарии и участвовать в дискуссиях. При регулярном и качественном
наполнении блог может успешно продвигаться в поисковых системах.

В зависимости от назначения, блоги бывают:

авторские – для публикации частными лицами заметок о своем хобби
(спорт, путешествия, кулинария и пр.), размышлений либо выражения
личного мнения о различных событиях в политике, экономике и прочих
областях общественной жизни.

созданные группой единомышленников или общественной организацией –
для оповещения о своих идеях, проведенных мероприятиях и т.п.

созданные компанией или отдельными представителями бизнеса для более
успешного продвижения своего продукта на рынке товаров или услуг.

Блог может быть представлен в виде отдельного ресурса либо входить в состав
основного сайта – тематического, корпоративного или новостного. Во втором
случае он будет способствовать привлечению трафика на основной сайт.

Личный блог в виде отдельного сайта, где частное лицо рассказывает пользователям о возможностях

заработка в интернете и делится своим опытом.

Социальные
Социальные сайты представляют собой интернет-площадки для общения людей с
похожими интересами. Они различаются своей направленностью, функционалом,
географическим охватом, а также целевой аудиторией. Для использования обычно
требуется создание аккаунта.

Соцсети
Соцсети созданы, чтобы помочь людям общаться, делиться контентом и следить за
обновлениями . В зависимости от функционала они позволяют размещать на стене
текстовые заметки, загружать аудиофайлы, видео и фотографии, а также
пользоваться информацией и оставлять комментарии на чужих страницах. Самые
популярные соцсети на сегодняшний день: Facebook, Instagram и Вконтакте.

Во многих соцсетях предусмотрена возможность создания сообществ – групп и
публичных страниц, с целью размещения на них тематической информации и
новостей, продвижения идей или товаров, пиара отдельных людей, общественных
организаций или коммерческих компаний.

Собственные социальные сети часто создают крупные компании, для которых
стандартного коммуникационного функционала оказалось недостаточно. По
сравнению с корпоративными средствами взаимодействия, соцсети представляют
собой более продвинутый способ общения, но требуют к себе постоянного
внимания разработчиков.

Самая популярная х в России социальная сеть «ВКонтакте» — страница регистрации.

YouTube
YouTube – это самый крупный портал с видео, куда пользователи и компании
загружают контент: блоги, клипы, рекламные ролики и фильмы. На данный момент
это самый популярный сайт в мире.

Канал на ютубе подойдет и для любительского, и для профессионального
использования. Частные лица записывают и загружают ролики, в которых
рассказывают об увлечениях, делятся своим мнением или опытом, дают советы и
пр. Общественные организации выкладывают видеоотчеты о проведенных
мероприятиях, анонсируют события. Коммерческие компании обычно
рекламируют продукты и описывают их преимущества, дают возможность
потенциальному потребителю рассмотреть товар со всех сторон. Авторские каналы
можно монетизировать, зарабатывая на показах рекламы во время роликов.

Пример ютуб-канала.

Форумы
Форумы – это площадки для общения единомышленников, обмена между ними
мнениями, опытом и новостями. Представляют собой своеобразные клубы по
интересам, основной принцип которых заключается в создании и последующем
обсуждении различных тем. Чтобы стать членом такого клуба, нужно
зарегистрироваться – выбрать ник, придумать пароль и сообщить о себе некоторые
сведения личного характера (е-мейл, пол, возраст и другие данные, набор которых
на разных площадках может быть различен). Администрация форума осуществляет
модерацию постов и при необходимости может ограничивать доступ к отдельным
темам.

Форумы могут существовать в виде самостоятельных веб-ресурсов либо в качестве
разделов на других сайтах. Они обычно создаются под определенную тематику,
например, форумы рыболовов, любителей охоты, филателистов, исторические,
спортивные. Они активно используются и в бизнесе для общения с клиентами и
получения более детальной информации об их запросах и потребностях.

Форум филателистов в виде самостоятельного ресурса.

Сайты знакомств
Сайт знакомств — это сервис для поиска партнеров с учётом возраста, внешности,
социального положения и других признаков. На таких площадках люди
договариваются для совместных походов в кино или на прогулку, общаются по
интересам и просто проводят свой досуг. Нередко в результате такого общения
появляются друзья или создаются семьи.

Сайт знакомств.

Трафиковые сайты
Трафиковые сайты – особая разновидность веб-ресурсов, ориентированных на
получение больших объемов трафика с целью его дальнейшей монетизации
посредством контекстной, тизерной и оферной рекламы. Их отличительными
чертами является специфика сбора трафика и регулярное добавление контента от
разных авторов.

Крупные информационные порталы
Некоторые информационные порталы заполняются не администрацией, а самими
пользователями. Любой человек может выбрать область, в которой он хорошо
разбирается, зарегистрироваться в качестве эксперта и начать делиться с
читателями своими знаниями и опытом. Такие ресурсы позволяют людям
реализовать писательские амбиции и получать за свой труд не только моральное
удовлетворение, но и вознаграждение в денежном эквиваленте. Оплата приходит
за статьи, прошедшие модерацию, а затем за количество просмотров.
Соответственно, сумма дохода зависит от числа публикаций и их популярности.
Гарантией надежности таких сервисов является официальная регистрация, во
время которой придется предъявить документы, подтверждающие личность,
подписать договор с администрацией сайта и акты, регулирующие выплаты.

Крупнейший информационный портал, который заполняется пользователями – «Как просто».

Агрегаторы и доски объявлений
Сайты-агрегаторы занимаются сбором, сортировкой и размещением различной
информации, преимущественно коммерческого характера (предложение товаров и
услуг). В качестве примера подобных площадок можно привести Tiu.ru, которая
является крупнейшей платформой для размещения разноплановых коммерческих
предложений, где компании могут пользоваться услугами по продвижению. У
клиента, который ищет тот или иной товар, есть возможность сравнивать
предложения от разных продавцов и выбирать наиболее выгодный для себя
вариант. Главным источником доходов агрегаторов является получение комиссии с
компаний, разместивших на них свои магазины.

Доски объявлений представляют собой упрощенный вариант агрегаторов и
специализируются на сборе и упорядочивании объявлений от компаний и частных
лиц с предложениями товаров и услуг. Крупными представителями сервисов
данной категории являются «Юла», «Из рук в руки», «Авито» и ряд других. На
каждой площадке существуют свои правила платного и бесплатного размещения
объявлений, они устанавливаются администрацией каждого ресурса
индивидуально. «Авито» и некоторые другие доски объявлений зарабатывают
также на платных функциях, например, помещение объявления в топ на некоторый
период.

Сайт-агрегатор Tiu.ru

Варезники
Варезники представляют собой веб-ресурсы, распространяющие
интеллектуальную собственность в обход правообладателя. К данной категории
относятся файлообменники, торрент-трекеры, сайты с картинками, музыкой,
книгами и т.д. При этом, если на лицензированном продукте стоит защита, она
снимается. Программы для скачивания, например, варезники предлагают уже во
взломанном виде или с кряками для их взлома на компьютере пользователя.
Дистрибутив ПО может поставляться также в комплекте с генератором ключей
либо ключ помещается в один из файлов архива (чаще всего с расширением txt).

Из-за того, что варезники распространяют информационные продукты с
нарушением авторских прав, они подвергаются преследованию и иногда
блокируются. Но отсутствие тотальной цензуры на просторах интернета позволяет
многим подобным сайтам успешно функционировать в течение длительного
периода. Из-за широкого спектра их направлений, конкуренция среди каждого
подвида относительно невелика, что позволяет им быстро продвигаться в
поисковиках.

Сайты-варезники, распространяющие софт, музыку, фильмы, игры и электронные книги.

Онлайн-кинотеатры
Онлайн кинотеатр – это сайт, наполненный лицензированными фильмами. Такие
сайты стремятся к максимальному удобству для пользователя. Каждое видео
обычно представлено в нескольких вариантах, различных по формату и качеству
(от 480 до 4К), что делает его доступным для воспроизведения с любых устройств,
от мобильных телефонов и старых планшетов до новейших Smart TV систем. На
большинстве сервисов учитывается пропускная способность интернета: при
падении скорости передачи данных качество воспроизводимого видео меняется
автоматически – подключается копия меньшего объема, что дает возможность
пользователю досмотреть фильм до конца.

За просмотр фильмов обычно устанавливается определенная плата, но
финансовые затраты восполняются продуманным интерфейсом, хорошим
качеством видеозаписей и отсутствием рекламы. При постоянном использовании
выгоднее покупать подписку сразу на полгода или год. Часть контента на
большинстве площадок предоставляется на безвозмездной основе. Кроме того,
существуют бесплатные онлайн-кинотеатры.

Платный онлайн-кинотеатр ivi.ru

Справочники
Справочник – сайт с краткими и точными сведениями по той или иной тематике.
На таких ресурсах могут находиться тексты законов, списки терминов, описания
различных объектов (растений, животных, минералов и пр.), инструкции к
лекарствам и другая информация. Справочники могут содержать сведения
научного или учебного характера, служить вспомогательным средством для
студентов при подготовке к экзаменам, служить в качестве самоучителя либо
информировать пользователя по отдельным вопросам, которые его интересуют. На
таких сайтах допускается размещение неуникального контента.

Справочник организаций Москвы.

Веб-сервисы
Веб-сервис – это платформа, объединяющая множество приложений с разными
функциями. Обладает сервис-ориентированной архитектурой, обеспечивает связь
между серверными и клиентскими приложениями.

Основная их ценность заключается в функционале, а не в непосредственно
размещенном на них контенте. Например, онлайн-консультанты по различным
тематикам, предоставляющие полезную информацию на платной или бесплатной
основе, и сайты о погоде, публикующие прогнозы на ближайшие дни и недели.

Погодный сайт.

Почтовые системы
Почтовые системы обеспечивают коммуникацию среди пользователей
посредством пересылки текстовых сообщений и различных вложений (картинки,
видео, звуковые файлы, документы и пр.). Общение между пользователями
осуществляется посредством почтовых ящиков, доступ к которым защищается
паролем. Наибольшей известностью пользуются почтовые сервисы от Google и
Яндекса – gmail.com и yandex.ru, популярна также почта на базе некоторых других
поисковых систем – Rambler, Mail.ru, Yahoo.

Существуют специальные сервисы, позволяющие создавать почтовые ящики
компаний на корпоративном домене с использованием выбранного интерфейса.
Наличие корпоративной почты поднимает имидж компании, повышает доверие к
ней клиентов и партнеров.

Электронная почта не только обеспечивает общение путем переписки, но и
открывает доступ к другим веб-ресурсам (форумам, блогам и пр.), для регистрации
на которых требуется наличие почтового ящика. Активация созданного на них
аккаунта осуществляется после подтверждения указанного e-mail посредством
ввода высланного кода или перехода по ссылке из полученного письма.

Яндекс.Почта

Хостинги
Хостинг – это место на сервере, предназначенное для размещения сайтов. Этим же
термином принято обозначать и комплекс услуг по предоставлению пространства
и инструментов для создания, размещения и настройки веб-ресурсов. Объем услуг
по обслуживанию сайта зависит от хостинговой компании и выбранного пакета.

Сайт, предоставляющий услуги хостинга.

Онлайн-инструменты
Онлайн-инструменты обладают различным функционалом, в интернете они
представлены в огромном разнообразии. С их помощью делают баннеры и кнопки
для сайтов, узнают IP пользователей, конвертируют файлы из одного формата в
другой, переводят тексты, оптимизируют сайты, генерируют пароли и многое
другое.

Сервис для сео-оптимизации «Пиксель Тулс».

 

Черное SEO
Существует три типа SEO-продвижения, которые зависят от легальности
использованных приёмов: белое, черное и серое. При белом продвижении
используются только разрешенные методы: улучшается структура сайта,
производится наполнение уникальным контентом, повышается юзабилити. При
таком подходе нужно время, чтобы сайт вышел на первые позиции, но и результат
от такого подхода долговременный.

Чтобы ускорить продвижение, некоторые SEO-специалисты прибегают к
запрещенным приемам. При их применении существует риск попасть под фильтры
поисковых систем и быть заблокированным, но есть шанс попасть в топ за
минимальные сроки. Черное СЕО основано на максимальной автоматизации
процесса и нарушении правил. Серое СЕО представляет собой промежуточный
вариант и сочетает в себе запрещённые и разрешённые методы раскрутки веб-
ресурсов.

Дорвеи
Дорвей – вспомогательный сайт (полноценный или одностраничник), собирающий
трафик и перенаправляющий его на основной ресурс. Такие площадки обычно
автоматически генерируются и наполняются низкокачественным контентом с
плотным включением низко- и среднечастотных запросов, ускоряющих
продвижение в топ. Трафик, собранный на дорвеях, автоматически или при
помощи баннеров и ссылок перенаправляется на главный сайт, созданный для
людей и предназначенный для привлечения клиентов и получение прибыли.
Создание дорвеев относится к приемам чёрного СЕО, который может дать
неплохой эффект и часто используется оптимизаторами коммерческих веб-
ресурсов. Из-за сложности доказать факт мошенничества, основной сайт редко
попадает под санкции.

Адалт
Адалт представляет собой ресурс на взрослую тематику (интим-форум, заказ
интим-услуг и т.п.). Порно-запросы очень популярны, поэтому такие площадки
собирают хороший трафик и приносят неплохую прибыль.

Сателлиты
Сателлиты – это сайты-спутники основного веб-ресурса, которые ссылаются на
него и способствуют его продвижению. Обычно создается сеть сателлитов, которая
раскручивается с главной целью – захватить все 10 позиций в топе по основным
запросам и вывести на первое место главный сайт. При успешном использовании
этого приема все конкуренты вытесняются далеко за пределы первой страницы
выдачи.

Если сателлит создан не автоматически, а заполнен качественным контентом и
оптимизирован, то его использование уже не расценивается как чёрное SEO. Такая
методика создания сателлитов является трудоемкой, но наиболее эффективной и
безопасной.

Разное
Кроме коммерческих и информационных площадок, веб-сервисов, трафиковых и
вспомогательных ресурсов, существует ещё несколько разновидностей сайтов,
которые нельзя обойти вниманием.

Поисковики
Поисковая система – это веб-узел, главным назначением которого является поиск
информации в интернете. В ее основе лежит алгоритм, который определяет
релевантность сайтов запросу. При этом пользователь видит лишь веб-интерфейс
– интуитивно понятный и удобный.

По заданному в поисковой строке запросу поисковики выдают наиболее
релевантные страницы сайтов. Поиск может осуществляться как по тексту, так и по
картинкам и видео.

Самые популярные поисковые системы — Яндекс и Google.

Каталоги
Каталоги сайтов – это специализированные интернет-площадки, предназначенные
для размещения ссылок на другие веб-ресурсы с краткими или подробными
описаниями. Они обладают четкой структурой, облегчающей распределение
сайтов по тематикам и возможностью добавлять сайты вручную или
автоматически. При отсутствии модерации и злоупотреблениях автоматическими
методами заполнения, площадки быстро засоряются спамными ссылками, что
ведет к снижению доверия к ним со стороны пользователей и поисковых роботов.

К серьезным и наиболее популярным ресурсам такого типа относятся
Яндекс.Каталог, Mail.Ru каталог и DMOZ, попасть в которые можно бесплатно или
на платной основе. Преимущества добавления в них:

присвоение сайту тематики;

повышение траста, облегчение выхода на топовые позиции;

повышение посещаемости ресурса;

увеличение стоимости ссылок на сайт.

DMOZ-каталог.

Чтобы попасть в такой каталог, сайт должен выдержать проверку на соответствие
требованиям.

Основные критерии:

оригинальный дизайн;

уникальный контент;

некоммерческая тематика;

отсутствие рекламы;

частые обновления.

При неудачной первой попытке получить регистрацию, рекомендуется доработать
ресурс и повторно обратиться через 3-4 месяца.

Онлайн-карты
Онлайн-карты позволяют просматривать навигационные и спутниковые карты.
Высокая детализация обеспечивает хорошую видимость местности и помогает
быстро находить расположение нужного объекта. На картах можно искать адреса и
прокладывать маршруты и делать пометки. Часто карты можно скачать и
пользоваться ими офлайн, что бывает полезно в незнакомой местности.

Яндекс-карта Москвы.

Классификация сайтов по технологии создания
Сайты также классифицируют по технологии, используемых для их создания.

Сайты создаются

вручную;

на базе готовых движков;

с помощью онлайн-конструкторов.

Простые HTML-сайты
Сайт можно создать вручную с помощью HTML и CSS. Такие сайты не используют
базы данных и не создают нагрузку на сервер, а создать их может любой человек с
минимальными знаниями вёрстки. При желании такой сайт можно дополнить
скриптами JavaScript, тем самым расширив функционал.

CMS
Системы управления (CMS) представляют собой основу для формирования
будущего сайта, содержат шаблоны для создания дизайна и разработки
функционала под любые задачи. Сборка страниц осуществляется на основе блоков
(header, footer, sidebar и др.), представленных в виде фрагментов кода с готовой
структурой. Контент и настройки сайта хранятся в базе данных MySQL.

Движки предоставляются как на платной (Bitrix и др.), так и бесплатной основе
(WordPress, Joomla, Drupal, OpenCart и пр.), различаются между собой
функционалом, гибкостью настроек, возможностями интеграции с различными
сервисами (например, с 1С) и прочими параметрами. Их функционал легко
дополняется при помощи плагинов и скриптов. Многие веб-студии создают
собственные движки, заточенные под определенные нужды.

Конструкторы
Онлайн-конструкторы (Wix, Tilda, Ucoz и пр.) – специальные сервисы, с помощью
которых можно самостоятельно создавать веб-ресурсы, не имея глубоких познаний
в веб-разработке. Преимущества использования конструктора – не нужно искать
хостинг и специалистов для обслуживания программной части. С помощью
конструктора можно создавать сайты с красивым дизайном и удобным меню,
добавлять опцию приема платежей и форму заказа.

Главный недостаток конструкторов — любое расширение функционала
предоставляется либо на платной основе, либо трудно осуществима. Также
невозможна также полная адаптация дизайна под свои потребности. Такие сайты
проблематично или невозможно переносить на CMS, нельзя изменять код,
ограничены настройки для SEO-продвижения. Если конструктор перестает
работать, владелец теряет доступ к своему сайту. Подобные сервисы
рекомендуется использовать начинающим пользователям для приобретения опыта
и представителям бизнеса для быстрого тестирования ниши. Во всех остальных
случаях для построения проекта рекомендуется выбрать более надежный метод.

Flash
Технология Flash позволяет создавать динамичные интерактивные структуры Такие
веб-проекты строятся на базе векторной графики, а главным их достоинством
является оригинальность и эффектность, возможность быстро привлечь внимание
аудитории при помощи анимации и звука. Обычно их реализация требует
значительных усилий и значительных вложений.

К недостаткам относится сложность управления, низкая скорость загрузки и
плохая индексация в поисковиках. Не рекомендуется создавать портал полностью
на Flash, более практичный вариант для придания ресурсу оригинальности –
включение в него отдельных интерактивных элементов.

Выводы
Классификация web-сайтов осуществляется по многим признакам – дизайну,
назначению, тематике, способу создания, внутренней структуре, функциональным
возможностям и другим критериям. Тип будущего проекта подбирается в
зависимости от круга поставленных перед ним задач. От вида веб-сайта зависит
также выбор методов продвижения, способных дать максимальный эффект.

Многообразие интернет-ресурсов, веб-сервисов и онлайн-инструментов
облегчают жизнь пользователям, развлекают, информируют или помогают решать
определённую задачу.
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Такой веб-ресурс является лицом компании, потому должен быть иметь
приятный и удобный интерфейс. Вся представленная на нем информация
должна быть достоверной и регулярно обновляемой. Грамотно
оформленный и наполненный полезными сведениями проект вызывает
доверие пользователей и способствует увеличению числа продаж.



Создавать блог следует только в том случае, если существует намерение
заниматься им на постоянной основе и регулярно добавлять новую
информацию. Запущенный блог с парой статей, размещенных n-ое
количество месяцев или лет назад, способен испортить впечатление об
основном сайте и снизить доверие к его владельцу – компании или
организации.



Форум требует от разработчиков много времени и сил для обеспечения
безопасности и поддержания на нем порядка. Его создание на
коммерческом ресурсе оправдано лишь в том случае, когда более простых
средств коммуникации оказывается недостаточно – товар/услуга
пользуется широким спросом и существует много клиентов, которые
активно общаются между собой и часто задают вопросы администрации.
При невыполнении этих требований форум окажется «мертвым», что будет
скорее отпугивать потенциальных клиентов, чем привлекать их.



Автоматическая регистрация сайта во множестве каталогов с низким
рейтингом способна отрицательно повлиять на его оптимизацию и создать
препятствия для вывода в топовые позиции поисковых систем. Потому при
добавлении своего сайта в каталог, следует обращать внимание на его
качество, поскольку поисковики учитывают не только количество
ресурсов, которые ссылаются на вас, но и качество ссылочной массы.
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